LA mODE PASSE, LE STYLE RESTE
ET LE CLIMAT CHANGE

Lunpt 26 Novemere, POINT EpHEmERE, PARIS.

ALORS QUE LES PREMIERS ERIMAS DE L'HIVER POINTENT DANS LA
CAPITALE DE LA MODE, ET QUE L'ON RESSORT BONNETS, ECHARPES ET
puLLs, LAGeNceE PARISTENNE DU CLimaT (APC) A DEDIE SA RENCONTRE
DE NOVEMBRE AUX IMPACTS DE L'INDUSTRIE DE LA MODE SUR
L'ENVIRONNEMENT,

De LA PRODUCTION A L'ENTRETIEN DES VETEMENTS, TOUTES LES ETAPES
DE LA CREATION TEXTILE ONT ETE PASSEES AU CRIBLE AFIN DE DEGAGER
LES PROBLEMES RECURRENTS ET LES SOLUTIONS VIABLES.
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UNE PREMIERE TABLE—RONDE A DONNE LA PAROLE A QUATRE EXPERTS DE
LA MODE ECO—RESPONSABLE, APRES QUOI, QUATRE  AUTRES
PROFESSTONNELS DU DOMAINE SONT VENUS PRESENTER PES INITIATIVES
INNOVANTES CONCILIANT MODE ET RESPECT DE L'ENVIRONNEMENT,

UINDUSTRIE DE LA MODE EST UNE DES PLUS POLLUANTES Al MONDE,
TsageLle QUEHE, FONDATRICE DU SALON ETHICAL FASHION SHow,
FALIT UN CONSTAT GLACANT : LA MODE EMeT |,Z MILLIARDS DE TONNES
DE GAZ A EFFET DE SERRE PAR AN, PLUS QUE L'ENSEMBLE DU TRAFIC
MARITIME ET AERIEN CUMULES. POUR FABRIQUER UN JEAN, IL FAUT

compter 11.000 L1TReS p'eAl, L'EQUIVALENT DE 285 poucHEs.
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( TMPACT ENVIROUNEMENTAL

Le coToN, QuI RePRESENTE 20X DES FIBRES UTILISEES PAR CETTE
INDUSTRIE, EST L'UNE DES CULTURES LES PLUS POLLUANTES., TL cONsomme
24/ Dpes PESTICIDES VENDUS DANS LE MONDE, ALORS QUE LES TERRES
UTILISEES POUR LE COTON NE REPRESENTENT QUE 2 A B/ DES TERRES
CULTIVEES,
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LlNE GRANDE PARTIE DE LA FACTURE ENVIRONNEMENTALE DE L'INDHSTRIE

TEXTILE EST A IMPUTER A LA « FAST FASHION », CES GRANDES MARQUES
DE PRET—A—PORTER QUI PROPOSENT A DES PRIX PDEFIANT TOUTE
CONCURRENCE DE NOUVELLES COLLECTIONS TOUTES LES DEUX OU TROIS

semaINES (AU LIEU DES DEUX COLLECTIONS ANNLELLES D' AUTREFOTIS).
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Le BUT ¢ VENDRE PLUS, DONC VENDRE MOINS CHER, ET POUR VENDRE
MOINDRE CHER, ON PROPUIT DE MOINS BONNE QUALITE. FACE A CETTE
OFERE DE VETEMENT A TRES BAS PRIX, LE CONSOMMATELR N'ACHETE PLUS
UN VETEMENT PARCE QU'IL EN A BESOIN, MAIS PARCE QUE CELUI—CI
N'EST PAS CHER.
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PLus pe CENT MILLIARDS DE VETEMENTS SONT MIS EN CIRCULATION
CHAQUE ANNEE POUR 7 MILLIARDS P'INDIVIDUS, $SOIT 2 FOIS PLUS
Qu'tL v A 15 ANs. ET N mMEME TEMPS, NOUS LES GARDONS Z FOTS
MOINS LONGTEMPS, ON A DE QUOT HABILLER LES 5 PROCHAINES
GENERATIONS DE CETTE PLANETE SANS CREER DE NOUVEAUX VETEMENTS,
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ON EN ARRIVE A UN TEL NIVEAU D'ABSURDITE QUE CERTATINES MARQUES
DE LA FAST FASHION BROLENT LEURS VETEMENTS INVENDUS, ENCORE
NEUFS,
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CETTE  SURPRODUCTION ENTRATNE  MECANIQUEMENT  D'ENORMES
CONSOMMATIONS D'ENERGIE, DE MATIERES PREMIERES, UNE HAUSSE DES
REJETS TOXIQUES, MAIS AUSST UNE SURCONSOMMATION DE PRODUITS
D'ENTRETIEN, DE LESSIVES ET AUTRES ADOUCISSANTS.

SuR L'eNsemBLE DE LA VIE D'UN VETEMENT, LA MOITIE DE SON IMPACT
SUR L'ENVIRONNEMENT EST DUE A SON ENTRETIEN. POUR DIMINUER CET
IMPACT, ON PEUT EVITER DE LAVER TROP SOUVENT SES VETEMENTS (PAR
EXEMPLE, UN PULL EN LAINE NE DOIT QUE RAREMENT ETRE LAVE) ET

REGLER SA MACHINE SUR 30 C.
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PARALLELEMENT, LA FAST FASHION A AUSST UN IMPACT SOCIAL TRES
DECRIE, ELLE TIRE LES TARIFS VERS LE BAS, DONC LES REMUNERATIONS
ET LES CONDITIONS DE VIE DES TRAVAILLEURS DU TEXTILE, ET TRAVAILLE
AVEC DES SOUS—TRALITANTS INSTALLES DANS DES PAYS A LA LEGISLATION DU
TRAVAIL ET DE L'ENVIRONNEMENT « SOUPLE » — LORSQU'ELLES EXTSTENT.
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EN 2013, \'erronprement pe L'usiNe pu RANA PLAzZA Al
BANGLADESH A CAUSE LA MORT DE PRES DE 1200 OUVRIERS, ET A MIS
EN LUMIERE LE NON—RESPECT DES DROITS HUMAINS PAR CES MARQUES.

FACE A CE CONSTAT ALARMANT LES EXPERTS SE RETROUVENT AUTOUR D'UN
mOT D' ORDRE « ACHETER MOINS, MATS MIeuX », De pLuUS EN PLUS DE
MARQUES FONT MAINTENANT LE CHOIX DE LA MODE ETHIQUE. JULIA
FAURE, COFONDATRICE DE LA MARQUE LOOM, PRODUTT DES VETEMENTS

FAITS POUR PURER ET INCITE SES CLIENTS A CONSOMMER MOINS CAR
POUR ELLE « PRODUIRE , c'est POLLUER »,

ANTITHESE DE « L'OBSOLESCENCE PROGRAMMEE DU DESIR » ORGANISEE

PAR L'INDUSTRIE DE LA FAST—FASHION, QUI NOUS POUSSE A TOUJOURS
PLUS CONSOMMER,
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VALENTIN LOEVENBRUCK EST CORESPONSABLE DU RELATS 75, UN RESEAU
D'ENTREPRISES QUI AGIT POUR L'INSERTION DE PERSONNES EN
SITUATION D'EXCLUSTON, GRACE A LA COLLECTE ET DE LA VALORISATION
DES VETEMENTS DONT ON NE VEUT PLUS,

VOUS COLLECTEZ ,TREZ, REC(YLLEZ,
VALORWSEZ , LE TouT EN (REANT
OE L'EreLOi ... v TU CROIS VRAIMENT
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POUR LUI, LES VETEMENTS SONT LES DECHETS LES PLUS FACILEMENT
VALORISABLES, ET « JETER DES VETEMENTS A LA POUBELLE, C'EST JETER
NOS ImpOTS ET DES CONTRATS DE TRAVAIL POUR DES PERSONNES EN
DIFFICULTES A LA pOuBELLE",

MAis DANS LE
BAc JAUNE

OR CeS VETEMENTS, ON PEUT

— LES REEMPLOVER, EN LES REVENDANT EN FRIPERIE, EN FRANCE OU A
L' INTERNATIONAL

—LES RECYCLER, EN LES TRANSFORMANT EN CHIFFONS, TRES UTILISES
PAR L'INDUSTRIE AUTOMOBILE, OU EN ISOLANT THERMIQUE, OU
ENCORE EN REFAIRE DE NOUVEAUX TISSUS APRES AVOIR SEPARE LES
FIBRES DES FILS

¢’esT ‘roa QUi AS (XY S )
MoN CHIFFON &ucCi ¢ I€ T/AVALS ©IT ©E NE

A 7as TACHER Mo (Hawel!

- DANS UNE INEIME PART DES CAS, LES BROLER POUR PRODUIRE DE
L'éNERBIE,
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Les GAINS REALISES PAR LA VENTE DES FRIPES EN ArrIQue (Ol s
CONCENTRENT UN TIERS DES B.000 ©eMPLOVES DU RELAIS) SONT
REINVESTIS LOCALEMENT DANS DES PROJETS COMME DES COOPERATIVES
ALIMENTAIRES (MIEL ET RIZ) OU DANS LA CULTURE DE L'ARTEMISIA,
PLANTE QUI PERMET DE LUTTER CONTRE LE PALUDISME.

Deputs UNe VINGTAINE D'ANNEES, DANS LE SILLAGE DE LA FAST
FASHION, LES EQUIPES DU RELAIS ONT CONSTATE LA BAISSE DE LA
QUALITE DeS VETEMENTS, OR, DES VETEMENTS DE MOINS BONNE QUALITE
ONT UNE DUREE DE VIE PLUS COURTE. VALENTIN LOeveNBRUCK
ENCOURAGE DONC A REVENIR A DES PRODUITS DE QUALITE SUPERIEURE,
QUI TROUVENT LE PLUS FACILEMENT UNE SECONDE VIE, UNE FOTIS Qu'ON
LES A DEPOSES DANS LES BENNES DU RELAIS,

LA QUALTTE, c'EST JUSTEMENT LE CREPO pu LABEL NOYOCO, COFONDE
EN 2015 pag Louts Boulet, INVITE PAR LAPC POUR EXPLIQUER SON
« VESTIAIRE MIXTE ECORESPONSABLE, QUE L'ON A ENVIE DE PORTER ».
Novoco PROPOSE DES VETEMENTS UTILISANT DES MATIERES A FAIBLE
IMPACT ENVIRONNEMENTAL (CHANVRE, LIN, ...), DES GAMMES
EcoLoeIQuUes (COTON BIO), DES TISSUS RECYCLES APRES EFFILOCHAGE,

OU UPCYCLES.

NovocO RECUPERE PAR EXEMPLE DES FINS DE SERIES DE TISSU DE

GRANDES MAISONS DE COUTURE POUR LES RETRAVAILLER ET LES VENDRE EN
PETITE SERIES D'EXCELLENTE QUALITE, DE MANIERE A ABAISSER LE COQT
ECOLOGIQUE DU VETEMENT, EN TRANSFORMANT CE QUL ETALT UN DECHET
EN VETEMENT,
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Ce MODE DE PRODUCTION CONTRAINT NOYOCO A PROPUIRE EN PETITES
QUANTITES, N'AVANT PAS LA MAIN SUR LE STOCK DE MATIERES PREMIERES,
MATS IL LEUR PERMET AUSST DE S'AFFRANCHIR DES CONTRAINTES DE
MINIMUM DE COMMANDE IMPOSE PAR LES FOURNISSELRS,

LA MARQUE PRODUIT AINSI DE PETITES SERIES RESPONSABLES ET
REGULIERES, EN REPONSE AU FLUX PERMANENT ET DEMESURE DE LA FAST
FASHION,

A LA SUITE DE CES PREMIERS INVITES, QUATRE AUTRES PROFESSIONNELS
DU DOMAINE SONT VENUS PRESENTER DES INITIATIVES INNOVANTES POUR

NOUS AIDER A DIMINUER LA POLLUTION LIEE A NOTRE GARDE—ROBE,
LORS DU QUART D'HELRE DES SOLUTIONS...

L' APPLICATION CLOTHPARENCY SLO WE ARE EST UN MABGAZINE
NOTE LES IMPACTS SOCIAUX ET D'INFO ET DE STYLE, AINST QuU'UN
ENVIRONNEMENTALY DES GUIDE DE MARQUES ALUDITEES SUR
VETEMENTS LEUR ENGAGEMENT ETHIQUE

DReam ACT BST UNE BOUTIQUE LA TeXTILERIE EST UN LIEU
EN LIGNE ET UN MEDIA ECO—RESPONSABLE QUI PROPOSE
D' INFORMATION DE PRODUITS DE DES ATELTERS DE REPARATION DE
CREATEURS ENBGAGES VETEMENTS

De NomereuX (JEUNES) CREATELRS S'ENGAGENT POUR PROMOUVOIR UNE
AUTRE MODE ET UN DEVELOPPEMENT DURABLE. UN sauT p'écHelle poIT
ENCORE ETRE OPERE, POUR QUE LES OGRANDES MARQUES DE
PRET—A—PORTER DEVIENNENT ELLES AUSST PLUS RESPONSABLES, CE QUI
PERMETTRA D'OUVRIR LE MARCHE DE LA MODE ETHIQUE AL PLUS GRAND
NOMBRE.

POUR QUE LES MARQUES DE LA FAST FASHION PASSENT LE PAS, LA PRISE
DE CONSCIENCE DU CONSOMMATELUR EST INDISPENSABLE, GRACE AUYX
MEDIAS, AUX  ASSOCIATIONS, AU BOUCHE A  OREILLE, AUX
Carés—CLIMAT...
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¥ Les  PROCHAINS  CAFES—CLIMAT SONT A  RETROUVER  SUR
WWW.,APC=PARIS.COM./ AGENDA.

Agence
Parisienne
du Climat




